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COLLABORATIVE PROBLEM SOLVING CHALLENGE

UvoD

TBRAINFINITY Detektivi - lzazov saradnickog
resavanja problema ima za cilj da kod ucCenika razvije
kljuCne vestine 21. veka, kao Sto su kreativnost, kriticko
razmiSljanje i digitalna pismenost, kroz zanimljiv,
takmicarski pristup. Ovaj marketinski plan je stratesKki
vodiC za promociju neposrednih ciljeva projekta, kao i za
izgradnju osnove za njegov dugorocCni uticaj.

Zasto to radimo

BRAINFINITY odgovara na sve vecCu potrebu za
obrazovnim programima koji ne samo da razvijaju
akademske vestine, ve¢ i pripremaju uCenike za sve
slozeniji digitalni svet. Nasa misija je da ukljuimo mlade
uCenike u interaktivne zadatke reSavanja problema koji
¢e im pomoci da se pripreme za buduce akademske i
profesionalne izazove. Kroz nacionalna i medunarodna
takmicenja, pruzamo dinamiénu platformu za razvoj
timskog rada, primene kriticCkog razmisljanja i izgradnje
otpornosti.

Ciljna grupa

MarketinSka strategija je osmisljena tako da dopre do
raznovrsne grupe zainteresovanih strana:
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- Primarna ciljpa grupa: UcCenici, nastavnici i
obrazovne institucije. Ove grupe su u sredistu
BRAINFINITY projekta, jer direktno ucestvuju u
takmiCenju i koriste njegove resurse.

- Sekundarna ciljna grupa: sponzori, roditelji i
organizacije iz zajednice. Sponzori su kljuéni za
finansijsku podrsku, dok roditelji i lokalne grupe
podstiCu ukljuCivanje i angazovanje zajednice.

Jasnim definisanjem ovih ciljnih grupa, nas plan ima za
cili da maksimizira domet, privuCe ucCesnike i obezbedi
partnerstva koja su u skladu sa naSim vrednostima
inovacija i obrazovnog razvoja.

Ciljevi

Projekat BRAINFINITY ima i kratkoroCne i dugoroCne
ciljeve:

- Kratkoroc¢ni cilj: UspesSno promovisati predstojece
BRAINFINITY takmicCenje i ostvariti Siroko uceSce u
partnerskim zemljama. Ovo podrazumeva ciljane
marketinSke aktivnosti koje ¢e podici svest, podstaci
entuzijazam i pojednostaviti proces prijave za

ucesnike.
« Dugoroc¢ni cilj: Uspostaviti BRAINFINITY kao
metodologiju koju mogu preuzeti i druge

organizacije. Pruzanjem sveobuhvatnog okvira za
organizovanje slicnih takmiCenja, cilj nam je da

prosSirimo uticaj BRAINFINITY-ja i promoviSemo Siru

primenu naseg obrazovnog pristupa i izvan okvira 2
ovog projekta.
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Prateci resursi

Kao deo naSe posvecenosti efikasnom informisanju i
promociji, obezbedi¢emo prilagodljive Sablone za
promotivne materijale. Oni ¢e obuhvatati grafike za
drustvene mreze, flajere i Sablone za mejlove, dostupne
putem platforme Canva, uz podrSku dizajnerskog tima
Jumpln Hub-a. Ovi resursi ¢e omoguciti partnerima i
podrzavaocima da na jednostavan i efektivan nacin
promoviSu Nacionalno takmicenje u okviru svojih mreza.

Sam marketinSki plan izraden je kao zaseban
dokument, profesionalno dizajniran tako da ne samo da
usmerava nase promotivne aktivnosti, veC i da sluzi kao
trajan i deljiv resurs za buduée faze projekta.
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| Razumevanje vaznosti
sponzorstava

Sponzorstva su temelj projekta BRAINFINITY Detektivi i
imaju kljuénu ulogu u odrzavanju i Sirenju njegovog
dosega i uticaja. Saradnjom sa sponzorima,
BRAINFINITY ne samo da obezbeduje neophodna
finansijska sredstva, vec¢ i gradi mrezu podrske koja jaCa
kredibilitet projekta i podsti€e njegov dugoroCni razvo;.
UkljuCenost sponzora omogucéava da kontinuirano
obezbedujemo takmiCenja visokog kvaliteta i obrazovne
resurse, Cime dodatno ostvarujemo nasSu misiju — da
mladim ucenicima pruzimo kljuéne vestine reSavanja
problema i digitalne pismenosti.

Zasto su sponzorstva vazna

Sponzorstvo obezbeduje finansijsku osnovu za uspesan
razvoj projekta BRAINFINITY. Sredstva od sponzora
pomazu u pokrivanju kljuénih troskova, kao Sto su:

Razvoj i odrzavanje platforme: Obezbedivanje da nasi
onlajn resursi i alati za takmiCenje budu jednostavni za
koriS¢enje, bezbedni i dostupni svim uCesnicima.
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- Organizacija i realizacija dogadaja: Podrska
logistici za nacionalna i medunarodna takmicCenja,
ukljuCuju¢i  pripremu  prostora, materijale |
angazovanje osoblja.

. Marketing i promocija: Sirenje uticaja na veéi broj
uCenika, nastavnika i zajednica kroz ciljana
promotivna nastojanja.

- Nagrade za uc€esnike: Obezbedivanje atraktivnih
nagrada i priznanja za pobedniCke timove, Sto
motiviSe uCeScCe i povecava privlacnost takmicCenja.

Prednosti za sponzore

Sponzori  projekta BRAINFINITY uzivaju brojne
pogodnosti, ukljuCujuci:

- Pove¢ana \vidljivost brenda: Sponzorisanje
projekta BRAINFINITY omogucava prepoznatljivost
medu mladom, dinamiCnom publikom koju Cine
ucenici, nastavnici i porodice, kao i obrazovne i
lokalne zajednice s kojima su u kontaktu.

« Pozitivan imidz u javnosti: Povezanost sa
projektom BRAINFINITY osnazuje imidz sponzora
kao organizacije koja podrzava obrazovni napredak i
opSte dobro drustva.

- Moguénosti angazovanja u zajednici: Sponzori
mogu uspostaviti blizu vezu sa svojom zajednicom
kroz podrsku projektu koji razvija kljuCne zivotne
vestine i priprema buduce lidere.
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- Pristup talentovanim mladima: Kroz povezivanje
sa projektom koji je usmeren na razvoj vestina,
sponzori mogu ostvariti ranu vezu sa talentovanim i
motivisanim mladim osobama, potencijalno
oblikujuci buduc¢u radnu snagu.

Uskladivanje sponzorstava sa misijom
BRAINFINITY-ja

BRAINFINITY tezi da wuspostavi partnerstva sa
organizacijama koje dele nasu strast prema obrazovanju
I inovacijama. Nasi idealni sponzori su oni koji
prepoznaju znacaj negovanja vestina 21. veka i koji su
posveceni buducnosti obrazovanja. U znak zahvalnosti
za njihovu podrsku, nudimo pazljivo osmisljene
sponzorske pakete koji odgovaraju njihovim ciljevima
vidljivosti i angazovanja, Cime gradimo obostrano
korisne odnose koji prevazilaze samu finansijsku
podrsku.

Zahvaljuju¢i ovakvim partnerstvima, BRAINFINITY je u
mogucnosti da se odrzivo razvija, dopire do sve veceg
broja uCenika svake godine i inspiriSe ih da sa
samopouzdanjem i KkreativhoSCu reSavaju stvarne
izazove. Kroz sponzorisanje BRAINFINITY-ja,
organizacije direktno doprinose razvoju prilagodljive,
osposobljene generacije, spremne da uspesno odgovori
na izazove sveta koji se stalno menja.
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Il Identifikovanje
potencijalnih sponzora

Da bismo obezbedili znaCajna sponzorstva, kljucno je
identifikovati organizacije Cije su vrednosti uskladene sa
misijom projekta BRAINFINITY i Cije bi uCeSce donelo
obostranu korist. Ovaj deo prikazuje strateski pristup za
prepoznavanje najperspektivnijih potencijalnih sponzora.

Istrazivanje i ciljanje

Efikasno sponzorstvo pocinje temeljitim istrazivanjem |
pazljivim ciljanjem. Fokusiramo se na organizacije koje ne
samo da dele nasSu posvecenost obrazovanju i inovacijama,
veC su i zainteresovane da podrze razvoj kljucnih vestina
21. veka. Kljucni faktori koje uzimamo u obzir ukljucuju:

« Uskladenost vrednosti: Potrebno je traziti sponzore
koji daju prioritet obrazovanju, inovacijama i razvoju
vestina. Idealni partneri su oni sa dokazanim iskustvom
u podrsci inicijativama koje podstiCu kreativnost, kritiCko
razmisljanje i digitalnu pismenost.

- Povezanost sa ciljnom publikom: Ciljati organizacije
Ciji proizvodi, usluge ili misija imaju veze sa nasom
osnovnom publikom — wucenicima, nastavnicima i
roditeljima. Povezivanjem sa organizacijama koje vecC
komuniciraju sa ovim grupama, BRAINFINITY moze da
uspostavi partnerstva koja deluju prirodno i donose
obostranu Korist.
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- Geografska relevantnost: Prednost treba dati
sponzorima sa lokalnim ili regionalnim prisustvom,
posebno kada je reC o nacionalnim takmiCenjima.
Ovakav lokalizovani pristup ne samo da jaCa veze
sa zajednicom, vecC i povecava lojalnost potroSaca
prema brendu sponzora unutar njihovog
neposrednog trzista.

- Povezanost sa industrijom: Prednost treba dati
potencijalnim sponzorima iz industrija koje imaju
koristi od obrazovane i inovativhe radne snage, kao
sto su tehnologija, inzZenjering, finansije i
obrazovanje. Ovi sektori su skloniji da prepoznaju
vrednost inicijative poput BRAINFINITY-ja, koja ima
za cilj da razvije talente spremne za izazove
buducnosti.

Potencijalni tip sponzora
Kako bismo postigli Sto veci uticaj, fokusiramo se na

raznovrstan spektar potencijalnih sponzora, od kojih
svaki donosi jedinstvene prednosti i resurse:

. Obrazovne institucije: Skole, univerziteti i
organizacije usmerene na obrazovanje koje cene
BRAINFINITY-jev pristup iskustvenom ucenju mogu
obezbediti finansijsku podrsku, kredibilitet i
promotivne kanale.

- Tehnoloske kompanije: Organizacije iz sektora
tehnologije koje zele da promovisu STEM
obrazovanje predstavljaju idealne partnere. Ove
kompanije mogu imati koristi od povezivanja sa 8
projektom BRAINFINITY, jer time pokazuju svoju
posvecenost razvoju buducih talenata.
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- Zajedni€ke organizacije i lokalni biznisi: Lokalne
firme 1 udruzenja Cesto su spremni da podrze
obrazovne inicijative koje doprinose razvoju
zajednice. Ova partnerstva mogu dodatno ojacati
njihov drustveno odgovoran imidz i angazovanost na
lokalnom nivou.

- Korporacije sa CSR programima: Mnoge vece
kompanije imaju programe druStvene odgovornosti
(CSR) fokusirane na obrazovanje i osnazivanje
mladih. Ove kompanije Cesto traze projekte sa
jasnim i pozitivnim uticajem, Sto BRAINFINITY dini
odli¢nim izborom za ostvarenje njihovih filantropskih
ciljeva.

- Fondacije i filantropske organizacije:Brojne
fondacije dodeljuju donacije i sredstva za projekte
koji su uskladeni sa njihovom misijom. Saradnja sa
ovim organizaciama moze doneti kontinuirano
finansiranje, kao i moguc¢nosti umrezavanja sa
drugim obrazovnim inicijativama.

Strateskim ciljanjem sponzora koji dele nase vrednosti i
jasnim prikazivanjem nacina na koji BRAINFINITY moze
doprineti  ostvarenju njihovih  ciljeva, tezimo
uspostavljanju dugoroCnih partnerstava koja doprinose
odrzivosti i rastu projekta. Ovakav pristup ne samo da
jaca finansijsku osnovu BRAINFINITY-ja, ve¢ i Siri
njegov domet i uticaj u obrazovnoj zajednici.
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lll Izrada ubedljivog
predloga za sponzorstvo

Dobro osmisljen predlog za sponzorstvo kljuCan je za
privlatenje i obezbedivanje potencijalnih sponzora. On
treba da bude strukturiran tako da angazuje sponzore
jasnim i ubedljivim narativom koji istiCe vrednost njihove
podrSske i uskladenost sa njihovim ciljevima. Ubedljiv
predlog pokazuje kako sponzorstvo ne donosi Korist
samo projektu BRAINFINITY, ve¢ i stvara znaCajan
uticaj za samog sponzora. Kljucni elementi koje treba
ukljuciti su:

1. Jasan pregled projekta BRAINFINITY i njegovog
uticaja

ZapocCnite sa sazetim i zanimljivim opisom misije, ciljeva
i ciljne grupe projekta BRAINFINITY. Naglasite na koji
nacin projekat odgovara na kljuCne obrazovne potrebe
kroz razvoj vestina kao Sto su kriticko razmisljanje,
saradnja i digitalna pismenost. Kako biste doCarali uticaj
projekta:

- Koristite upecatljive vizuale, kao Sto su infografici ili
fotografije sa prethodnih dogadaja, kako biste
prikazali domet i uspeh projekta.

« UkljuCite izjave bivSih uCesnika, nastavnika i ¢lanova
zajednice kako biste oziveli koristi projekta i
emotivno se povezali sa potencijalnim sponzorima.

10
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2. Konkretni nivoi sponzorstava i pogodnosti

Precizno definiSite viSe nivoa sponzorstava kako biste
ponudili fleksibilne opcije angazZovanja koje odgovaraju
razliCitim budzetima i stepenu uklju¢enosti. Svaki nivo
treba da sadrzi konkretne pogodnosti, kao Sto su:

- Moguénosti za vidljivost: Postavljanje logotipa na
promotivhe materijale, veb-sajt projekta, banere na
dogadajima i objave na drustvenim mrezama.

- Ucesée na dogadajima: Prilika za sponzore da

prisustvuju ili uCestvuju na dogadajima, CcCime
ostvaruju direktnu interakciju sa ucCesnicima i
zajednicom.

- Javno priznanje: Zahvalnice tokom kljuCnih
dogadaja, u saopStenjima za medije i kroz sve
komunikacione kanale BRAINFINITY-ja.

Prilagodite ove pakete razliCitim nivoima sponzorstava
kako biste osigurali da svaki sponzor dobije vrednost
srazmernu svojoj donaciji. Ovakav pristup pokazuje
fleksibilnost i spremnost da se odgovori na potrebe
sponzora.

3. Merljivi rezultati i pokazatelji uspeha za sponzore
DefiniSite jasne, kvantitativhe pokazatelje koje sponzori

mogu ocCekivati kao rezultat partnerstva. To moze
ukljuCivati:

1
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- Vidljivost brenda: OcCekivani broj prikaza kroz
saobracaj na veb-sajtu, domet na drustvenim
mrezama i broj u€esnika na dogadajima.

- Angazovanje publike: Mogucnosti za sponzore da
ostvaruju direktnu interakciju sa ucenicima,
nastavnicima i roditeljima, uz procene broja
ucesnika na osnovu prethodnih dogadaja.

- Drustveni uticaj: Isticanje pozitivnog drustvenog
uticaja podrSke obrazovanju i razvoju mladih,
potkreplieno primerima i studijama slu€aja iz
prethodnih inicijativa.

Pruzanje  konkretnih  podataka sa  prethodnih
BRAINFINITY dogadaja pomaze u prikazu potencijalnog
povracaja investicije (ROIl), dodatno potvrdujudi
vrednost njihove podrske kroz merljive rezultate.

4. Poziv na akciju i kontakt informacije

ZavrsSite jasnim i snaznim pozivom na akciju koji poziva
potencijalne sponzore da se prikljuCe misiji projekta
BRAINFINITY. |zrazite entuzijazam povodom
mogucnosti partnerstva i navedite naredne korake kako
bi dalja komunikacija bila jednostavna. UkljucCite kontakt
podatke koordinatora za sponzorstva, poput imejla i
broja telefona, i ponudite mogucnost zakazivanja
sastanka ili razgovora za detaljniju diskusiju.

12
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IV Izrada ugovora o
sponzorstvu

Primer ugovora o sponzorstvu

Dobro strukturisan ugovor o sponzorstvu je od
sustinskog znacCaja za jasno definisanje ocCekivanja i
obezbedivanje obostrane koristi za BRAINFINITY i
njegove sponzore. Svaki ugovor treba da bude
prilagoden jedinstvenim potrebama i prioritetima
sponzora, uz ocCuvanje integriteta i odrzivosti projekta
BRAINFINITY.

Kljuéni elementi ugovora o sponzorstvu

Kako bi se stvorila Cvrsta osnova za saradnju, ugovori
treba da sadrze:

- Definisani nivoi sponzorstava i obaveze: Jasno
navesti dogovoreni nivo sponzorstva, ukljuCujuci
konkretne pogodnosti kao Sto su vidljivost,
mogucnosti uceS¢a i javno priznanje. Precizno
opisati Sta svaki sponzor dobija u zamenu za svoju
podrsku.

- Obaveze u vezi sa realizacijom: Navesti
odgovornosti i obaveze i BRAINFINITY-ja i
sponzora, ukljuCujuéi vremenske rokove, promotivne
aktivnosti i oCekivanja u vezi sa angazovanjem
tokom dogadaja.

13
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- Uslovi i odredbe: Obuhvatiti pravne aspekte kao

Sto su uslovi placanja, trajanje sponzorstva i uslovi
za obnavljanje ili raskid ugovora. Ove odredbe
pomazu obe strane da razumeju svoje obaveze i
spreCavaju moguce nesporazume.

Klauzule o poverljivosti i ekskluzivnosti: U
zavisnosti od prirode partnerstva, ukljuCiti klauzule o
poverljivosti ili industrijskoj ekskluzivnosti radi
jaCanja poverenja i obezbedenja zadovoljstva
sponzora.

Primer Sablona ugovora o sponzorstvu mozete
preuzeti ovde:
. Ugovor o sponzorstvu — SABLON.

Uzimajuci u obzir ove elemente i prilagodavajuci svaki
ugovor specificnim potrebama sponzora, BRAINFINITY
moze uspostaviti sigurna i obostrano korisna partnerstva
koja doprinose dugoroCnom uspehu i odrzivosti projekta.

14
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V. Negovanje odnosa sa
sponzorima

|zgradnja i odrzavanje snaznih odnosa sa sponzorima je
kljucha za kontinuirani uspeh i rast projekta
BRAINFINITY. Sponzori nisu samo finansijski partneri;
oni su dragoceni saveznici koji dele posvecenost
unapredenju obrazovanja i inovacija. Negovanjem ovih
odnosa, BRAINFINITY moze obezbediti dugoroCnu
podrsku i otvoriti mogucnosti za buduce saradnje.

Redovna komunikacija i izvestavanje

Transparentna komunikacija pomaze sponzorima da se
osecaju cenjeno i informisano o uticaju njihove podrske.
Kako biste podstakli poverenje i odgovornost:

- Obezbedite redovne izvestaje: Delite izveStaje o
napretku projekta, rezultatima takmiCenja i svim
novim deSavanjima. Istaknite konkretne nacCine na
koje njihovo sponzorstvo pravi razliku, poput uspeha
ucCenika ili unapredenja programa.

- Podelite price o uspehu i merljive rezultate:
Koristite podatke i izjave ucesnika kako biste
ilustrovali pozitivan uticaj sponzorstava na ucCenike i
zajednice. Redovno informisanje dodatno ucévrscéuje
sponzorovo ulaganje u znacajne ishode.

15
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Priznanje i zahvalnost

Iskazivanje zahvalnosti sponzorima pomaze u izgradnji
osecCaja partnerstva i dobre volje. Razmotrite sledece:

- Javno priznanje: Istaknite sponzore na veb-sajtu
BRAINFINITY-ja, drustvenim mrezama, u biltenima i
tokom dogadaja. Ova vidljivost unapreduje njihov
imidz u javnosti i pokazuje zahvalnost za njihovu
podrsku.

« Ekskluzivne prilike za interakciju: Obezbedite
sponzorima jedinstvene mogucnosti da se povezu
sa ucCenicima, nastavnicima i zajednicom
BRAINFINITY-ja. To moze ukljuivati pozive na
posebne dogadaje, govorne prilike ili mogucnost da
direktno prisustvuju takmicenjima.

Mogucnosti za dalju saradnju i angazovanje

Kako biste ojaCali odnose i stvorili dugoroCna
partnerstva, istrazite naCine da angazujete sponzore i
van finansijske podrske:

- Pozovite sponzore da u€estvuju na dogadajima i
radionicama: Podstaknite sponzore da se ukljuCe u
radionice, obuke ili druge aktivhosti u okviru
projekta, Cime mogu da doprinesu svojim znanjem |
steknu osecaj zajedniCkog vlasnistva nad projektom.

16
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- Zajedni€ko kreiranje BRAINFINITY izazova:
UkljuCite sponzore u osmisljavanje novih izazova ili
obrazovnih sadrzaja, ¢ime se njihov brend povezuje
sa inovativnim pristupom BRAINFINITY-ja. Ovakva
saradnja produbljuje njihovu uklju¢enost i obogacuje
projektne resurse.

Negovanjem ovih veza, BRAINFINITY moze sponzore
pretvoriti u entuzijasticne zagovornike, stvarajuci
okruzenje saradnje koje unapreduje projekat i
obezbeduje kontinuiranu podrsku.
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VI. Osnovni plan
marketinga

Dobro strukturisan marketinski plan je od sustinskog
znaCaja za izgradnju svesti i uzbudenja oko
BRAINFINITY takmiCenja, kao i za ukljuCivanje
uCesnika, edukatora i sponzora. Ovaj plan predstavlja
putokaz za efikasno dosezanje ciljine publike i
ostvarivanje ciljeva projekta kroz strateSke marketinske
aktivnosti.

Kljuéne komponente

1.ldentifikacija ciljne publike
o Jasno definiSite primarne i sekundarne ciljne
grupe kako biste marketinske aktivnosti usmerili
tamo gde ¢e imati najveci uticaj. KljuCne ciljne
grupe ukljucCuju:

= Primarne: UcCenici (kao ucesnici
takmicenja), nastavnici, roditelji i obrazovne
institucije.

= Sekundarne: Potencijalni sponzori,

zajedniCke organizacije i lokalni mediji.

- Sprovodenje istrazivanja ciljne publike pomaze u
razumevanju potreba, interesovanja i preferiranih
kanala komunikacije svake grupe. Prilagodavanje
poruka tako da odgovaraju svakoj publici
obezbeduje efikasnije uklju€ivanje i veCe ucesce.
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2. Kljuéne poruke i komunikacioni kanali

o Razvijte sazete i ubedljive kljucne poruke koje
istiCu jedinstvene aspekte i prednosti ucesS¢a u
BRAINFINITY takmicCenjima. Na primer:

= |staknite priliku za u€enike da razviju klju¢ne
vesStine 21. veka, kao Sto su reSavanje
problema, timski rad i digitalna pismenost.

» Prikazite pozitivan uticaj na obrazovne
institucije kroz inovativhe nastavne metode i
povecCanu angazovanost ucenika.

o |dentifikujte i koristite najeefikasnije
komunikacione kanale za dosezanje svake ciljne
grupe. To mogu ukljucivati:

= Drustvene mreze: Iskoristite platforme kao
Sto su Facebook, Instagram i LinkedIn za
cillano oglasavanje, zanimljiv sadrzaj i
redovno informisanje.

= Email marketing: Koristite biltene i mejling
kampanje kako biste Skole, nastavnike i
roditelje redovno obavestavali o detaljima i
rokovima takmicenja.

- Skolski bilteni i veb-sajtovi: Saradnja sa
obrazovnim ustanovama kako bi se

informacije delile kroz njihove
komunikacione kanale.
» Lokalni mediji i dogadaji u zajednici:

Obezbedite lokalnu vidljivost kroz
partnerstva sa lokalnim novinama, radio
stanicama i obrazovnim dogadajima.

19



COLLABORATIVE PROBLEM SOLVING CHALLENGE

3. Vremenski okvir i budzet

o lzradite detaljan vremenski okvir koji prikazuje
svaku marketinsku aktivnost, obezbedujuci
dovoljno vremena za planiranje, realizaciju i
naknadne aktivnosti. Uzmite u obzir kljuCne
prekretnice, kao Sto su:

= Pokretanje objave o takmicenju.

= Periodi za prijavu i krajnji rokovi.

= Kljuéni promotivni dogadaji i odbrojavanja do
poCetka takmicCenja.

o OpiSite realan budzet za sve marketinSke
aktivnosti, ukljuCujuc¢i oglasavanje, promotivne
materijale i sve povezane troSkove. Na taj nacin
se obezbeduju potrebni resursi za kontinuirano
sprovodenje marketinske kampanje.

4. Evaluacija i merenje uspeha

o DefiniSite konkretne pokazatelje za merenje
efikasnosti marketinskih aktivnosti. Oni mogu

ukljucivati:
= Saobra¢aj na veb-sajtu: Pratite posete
BRAINFINITY  veb-sajtu i analizirajte

poveCanja saobraCaja nakon odredenih
marketinskih aktivnosti.

= Angazovanje na drustvenim mrezama:
Merite broj lajkova, deljenja, komentara i rast
broja pratilaca na drustvenim mrezama.

= Broj prijavljenih u€esnika: Pratite broj
prijava za takmiCenje, postavljajuci ciljeve
kako biste ocenili uspeSnost promotivnih
aktivnosti.

» Medijsko prisustvo: Pratite pominjanja u 20
lokalnim medijima i procenite domet i uticaj
ostvarene medijske pokrivenosti.
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o Redovno analizirajte ove pokazatelje kako biste
pratili napredak i identifikovali oblasti koje je
potrebno unaprediti. Ova kontinuirana evaluacija
pomaze da marketinSke strategije ostanu
efikasne i uskladene sa ciljevima projekta.

Prateci ovaj strukturisani marketinsKki plan,
BRAINFINITY mozZe maksimalno povecati svoju
vidljivost, privuc¢i entuzijasticne u€esnike i izgraditi Cvrstu
osnovu za dugoroCnu saradnju sa obrazovnim i
zajedniCkim partnerima.
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VIl. Dodatni resursi i
sabloni

Kako bismo dodatno pomogli u izradi i realizaciji
uspesSnih predloga za sponzorstva i marketinskih
planova, sastavili smo listu korisnih resursa i Sablona
koji su dostupni online. Ovi resursi uklju€uju primere
uspesSnih predloga za sponzorstva, marketinskih
planova, kao i smernice za koriS¢enje drustvenih mreza
i digitalnih alata za efikasno informisanje i promociju.

1. Sabloni predloga za sponzorstvo

. Sablon predloga za sponzorstvo na Canvi:
Vizuelno privlaCan i prilagodljiv Sablon pogodan za
razliCite prilike za sponzorstvo.

- Venngage Sablon predloga za sponzorstvo: Jos
jedna prilagodljiva opcija sa fokusom na dizajn i
jasno predstavljanje pogodnosti za sponzore.

2. Sabloni marketinskog plana

- HubSpot  generator _marketinskog___plana:
Sveobuhvatan Sablon marketinSkog plana koji vas
vodi kroz svaki korak u kreiranju strateskog plana.

- Smartsheet Sablon marketinskog_plana: Detaljan
Sablon koji sadrzi odeljke za ciljeve, budzet, ciljnu
publiku i komunikacione kanale.
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https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
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- Miro Sabloni _marketin§kog_plana: _Interaktivni,
digitalni Sabloni koji omogucavaju zajednicko
uredivanje u realnom vremenu.

3. Smernice za koriSéenje drustvenih mreza i
digitalnih alata

- Hootsuite vodi¢ za marketing_na drustvenim
mrezama: VodiC korak po korak za kreiranje i
sprovodenje strategije marketinga na drustvenim
mrezama.

- Buffer Sablon za marketing_ na drustvenim

mrezama: Sablon koji se moze preuzeti i koji
pomaze u planiranju i zakazivanju objava na
drustvenim mrezama.

- Sprout Social resursi_za drustvene mreze:

Materijali za izgradnju strategije nastupa na
drustvenim mrezama, ukljuCujuci Sablone, vodiCe i
kontrolne liste.

Ovi resursi i Sabloni mogu znacCajno unaprediti vasu
sposobnost da kreirate ubedljive predloge za
sponzorstvo i sprovedete efikasne marketinSke planove.
Iskoristite ih kako biste osigurali da su vase promotivne
aktivnosti organizovane, profesionalne i efektne.
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VIl Zakljuéak

MarketinSki plan za  BRAINFINITY  predstavilja
sveobuhvatan okvir za promociju projekta, ukljucivanje
svih relevantnih aktera i obezbedivanje vrednih
partnerstava. Koris¢enjem ciljanih promotivnih
aktivnosti, ubedljive strategije za sponzore i jasno
definisanih marketinskih taktika, ovaj plan je osmisljen
da maksimalno poveca uticaj i odrzivost BRAINFINITY
takmiCenja.

Resursi i Sabloni koji su ukljuCeni u plan pruzaju
praktiCne alate za podrSku ovim naporima, obezbedujuci
da svi partneri i Clanovi tima budu opremljeni za
efikasno ucesc¢e. Kako se projekat bude razvijao, ovaj
plan ¢e sluziti kao "zivi dokument", prilagodljiv
promenama i novim prilikama koje se budu pojavljivale.
Pozivamo sve uCesnike — uCenike, nastavnike, sponzore
I Clanove zajednice — da nam se pridruze u ovoj misiji.
Zajedno mozemo stvoriti trajna obrazovna iskustva koja
¢e mladim ljudima obezbediti vestine potrebne za uspeh
u svetu koji se neprestano menja.

Za dodatne informacije ili pitanja, molimo vas da
pogledate kontakt podatke navedene u odeljku o
sponzorstvu i slobodno se obratite naSem timu.

Opciono: Poziv na akciju

U zavisnosti od ciljne publike, mozete ukljuCiti kratak
poziv na akciju na kraju dokumenta, kao sto je:
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- Za c¢lanove tima i partnere: Naglasite vaznost
njihove posvecenosti i pozovite ih da aktivho
ucCestvuju u sprovodenju ovog plana.

- Za potencijalne sponzore: Direktno ih ohrabrite da
nas kontaktiraju i razgovaraju o mogucénostima
partnerstva.

- Za obrazovne ustanove i ucesnike: Podstaknite

Skole i ucenike da se prikljuCe takmiCenju i postanu

deo BRAINFINITY avanture.
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