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Introducao

O BRAINFINITY Detectives - Collaborative Problem
Solving Challenge visa promover competéncias
essenciais do século XXI, como criatividade, pensamento
critico e alfabetizacao digital, entre os alunos por meio de
uma abordagem envolvente e baseada em competicao.
Este plano de marketing € um guia estratégico para
promover os objetivos imediatos do projeto, ao mesmo
tempo em que constréi uma base para o seu impacto de
longo prazo.

Porque estamos a fazer isto?

O BRAINFINITY aborda a crescente necessidade de
programas educacionais que nao apenas desenvolvam
competéncias académicas, mas também preparem o0s
alunos para um mundo digital cada vez mais complexo. A
nossa missao é envolver jovens aprendizes em tarefas
interativas de resolucao de problemas que aumentem a
sua prontiddo para futuras atividades académicas e
profissionais. Através de competicbes nacionais e
internacionais, oferecemos uma plataforma dinamica
onde os alunos podem praticar o trabalho em equipa,
aplicar o pensamento critico e desenvolver resiliéncia.

Publico-alvo

A estratégia de marketing é projetada para atingir um
conjunto diversificado de partes interessadas: 1
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- Publico Primario: Alunos, professores e instituicbes
educacionais. Esses grupos estdao no centro do
projeto BRAINFINITY, pois participam diretamente e
beneficiam da competicao e dos seus recursos.

- Publico Secundario: Patrocinadores, pais e
organizagdes comunitarias. Os patrocinadores sao
essenciais para o suporte financeiro, enquanto os
pais e grupos locais reforcam o envolvimento da
comunidade.

Ao definir claramente esses grupos-alvo, 0 nosso plano
visa maximizar o alcance, atrair participantes e garantir
parcerias alinhadas aos nossos valores de inovacao e
crescimento educacional.

Objetivos

O projeto BRAINFINITY tem objetivos de curto e longo
prazo:

- Objetivo de Curto Prazo: Promover com sucesso a
proxima competicdo BRAINFINITY e atingir ampla
participacdo em todos os paises parceiros. Isso
envolve esforcos de marketing direcionados que
criam conscientizacao, fomentam o entusiasmo e
simplificam o processo de inscricdo para o0s
participantes.

- Objetivo de longo prazo: Estabelecer o
BRAINFINITY como uma metodologia replicavel que
outras organizacdes podem adotar. Ao fornecer uma
estrutura abrangente para hospedar competicoes
nacionais semelhantes
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Recursos de apoio

Como parte do nosso compromisso de facilitar o
alcance efetivo, forneceremos modelos personalizaveis
para materiais promocionais. Isso incluira graficos para
redes sociais, folhetos e modelos de e-mail, todos
disponiveis através do Canva com assisténcia de
design da Jumpln Hub. Esses recursos capacitarao
parceiros e patrocinadores a promover eficientemente a
Competicao Nacional nas suas redes.

Este plano de marketing em si é elaborado como um
produto final, projetado profissionalmente para garantir
que este ndo apenas oriente nossos esforcos de
divulgagcédo, mas também sirva como um ativo
duradouro e compartilhavel para uso em futuras
iteracOes do projeto.
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l. Compreender a
importancia dos
patrocinios

Os patrocinios sdo uma pedra angular do projeto
BRAINFINITY Detectives, desempenhando um papel
critico na sustentacdo e expansdo do seu alcance e
impacto. Ao fazer parcerias com patrocinadores, o
BRAINFINITY n&o apenas garante o financiamento
necessario, mas também constréi uma rede de suporte
que aumenta a credibilidade do projeto e promove o
crescimento a longo prazo. O envolvimento de
patrocinadores garante que possamos oferecer
continuamente competicdes e recursos educacionais de
alta qualidade, promovendo a nossa missao de equipar
jovens aprendizes com competéncias digitais e de
resolucao de problemas cruciais.

Porque é que o patrocinio é importante

O patrocinio fornece a base financeira para o projeto
BRAINFINITY prosperar. Os fundos dos patrocinadores
ajudam a cobrir custos essenciais, como:

- Desenvolvimento e manutencao da plataforma:
garantir que 0s nossos recursos on-line e
ferramentas de competicdo sejam faceis de usar,
seguros e acessiveis a todos os participantes. 4
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- Organizacao e execucao de eventos: suporte
logistico para competicOes nacionais e internacionais,
incluindo montagem do local, materiais e equipa.

- Marketing e divulgacao: Expandindo o nosso alcance
para mais estudantes, educadores e comunidades
através de esforcos promocionais direcionados.

- Incentivos para participantes: Oferecer prémios
atrativos e reconhecimento para as equipas
vencedoras, 0 que motiva a participacao e aumenta o
apelo da competicao.

Beneficios para os patrocinadores

Os patrocinadores do projeto BRAINFINITY desfrutam de
inumeras vantagens, incluindo:

- Maior \visibilidade da marca: patrocinar o
BRAINFINITY oferece visibilidade entre um publico
jovem e dinamico de estudantes, professores e
familias, bem como entre as organizacdes
educacionais e comunitarias com as quais eles
interagem.

- Relagoes Publicas Positivas: A associagdo com a
BRAINFINITY reforca o comprometimento do
patrocinador com o avang¢o educacional e a melhoria
social, cultivando uma imagem publica positiva.

- Oportunidades de envolvimento comunitario: os
patrocinadores podem conectar-se com as suas
comunidades apoiando um projeto que promove
competéncias essenciais para a vida e prepara futuros
lideres.
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- Acesso a talentos emergentes: ao se alinharem a

um projeto focado no desenvolvimento de
competéncias, oS patrocinadores podem
estabelecer conexdes iniciais com um grupo de
jovens talentosos e motivados, potencialmente
moldando futuros talentos da forca de trabalho.

Alinhar o patrocinio com a missao do BRAINFINITY

O BRAINFINITY procura criar parcerias com
organizacdes que compartilham a nossa paixao por
educacao e inovagao. Os nossos patrocinadores ideais
sao aqueles que reconhecem a importancia de nutrir
competéncias do século XX| e estido investidos no
futuro da educacdo. Em troca do seu apoio, estamos
comprometidos em fornecer pacotes de patrocinio
personalizados que atendam os seus objetivos de
visibilidade e  envolvimento, promovendo um
relacionamento mutuamente benéfico que se estende
além de meras contribuicdes financeiras.

Através dessas parcerias, o0 BRAINFINITY esta bem
posicionado para crescer de forma sustentavel,
alcangando mais alunos a cada ano e inspirando-o0s a
enfrentar desafios do mundo real com confianca e
criatividade.

Ao patrocinar o BRAINFINITY, as organizagoes
contribuem diretamente para o desenvolvimento de uma
geracdo adaptavel e qualificada, equipada para
prosperar num mundo em constante evolucao.
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Il. IdentificacGo de
potenciais patrocinadores

Para garantir patrocinios significativos, é essencial
identificar organizagcdes cujos valores se alinham com a
missao do projeto BRAINFINITY e cujo envolvimento
beneficiaria mutuamente ambas as partes. Esta seccgédo
descreve uma abordagem estratégica para identificar os
prospetos de patrocinadores mais promissores.

Pesquisa e segmentacao

O patrocinio eficaz comeca com pesquisa completa e
direcionamento cuidadoso. Vamos concentrar-nos em
organizacoes que compartilham o) NOSSO
comprometimento com educacao e inovacao, € também
tém interesse em apoiar o desenvolvimento de
competéncias essenciais do século XXIl. As principais
consideracgodes incluem:

- Alinhamento de valores: procure patrocinadores
que priorizem educacao, inovacao e desenvolvimento
de competéncias. Parceiros ideais devem ter um
histérico comprovado de apoio a iniciativas que
promovam criatividade, pensamento critico e
alfabetizacao digital.

- Ressonancia do publico: Procure organizacoes
cujos produtos, servigcos ou missdo conectam com 0s
nossos publicos principais. O BRAINFINITY pode
criar parcerias que sejam naturais e mutuamente
recompensadoras.
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- Relevancia geografica: Dé preferéncia a
patrocinadores com presenca local ou regional,
particularmente para competicbes nacionais. Essa
abordagem localizada fortalece os lagos comunitarios,
e também aumenta a fidelidade a marca de um
patrocinador dentro dos seus mercados imediatos.

- Conexoes com a industria: Priorize patrocinadores
potenciais de industrias que se beneficiam de uma
forca de trabalho inovadora e bem-educada, como
tecnologia, engenharia, finangas e educacado. Esses
setores tém mais probabilidade de reconhecer o valor
de uma iniciativa como o BRAINFINITY, que visa
cultivar talentos prontos para o futuro.

Tipos de potenciais patrocinadores

Para maximizar o impacto, concentramos numa gama
diversificada de potenciais patrocinadores, cada um
trazendo pontos fortes e recursos unicos para a mesa:

- Instituicoes educacionais: escolas, universidades e
organizagdes focadas em educacido que valorizam a
abordagem da BRAINFINITY para aprendizagem
experiencial podem fornecer suporte financeiro,
credibilidade e canais promocionais.

- Empresas de tecnologia: Organizacdes no setor de
tecnologia com interesse em promover educagao
STEM sé&o parceiras ideais. Essas empresas podem
beneficiar da associacdo com o BRAINFINITY ao
demonstrar o seu comprometimento em nutrir talentos
futuros.
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- Organizagcbes comunitarias: empresas e grupos

locais geralmente estdo ansiosos para apoiar
iniciativas educacionais que contribuam para o
desenvolvimento da comunidade. Essas parcerias
podem reforcar a sua responsabilidade social e
envolvimento local.

Corporagoes com programas de CSR: Muitas
corporacoes maiores  tém iniciativas  de
Responsabilidade Social Corporativa (CSR) focadas
em educagao e empoderamento de jovens. Essas
empresas frequentemente procuram projetos
impactantes para apoiar, tornando o BRAINFINITY
uma forte opcdo para o0s seus objetivos
filantropicos.

Fundacoes e organizacoes filantropicas: Muitas
fundacdes fornecem subsidios e financiamento para
projetos que se alinham com a sua missao. O
envolvimento com essas organizagdes pode
fornecer financiamento sustentado e potenciais
oportunidades de networking com outras iniciativas
educacionais.

Ao focar-se estrategicamente em patrocinadores que
compartilham os nossos valores e demonstrar como o
BRAINFINITY pode promover o0s seus objetivos,
procuramos estabelecer parcerias duradouras que
contribuam para a sustentabilidade e o crescimento do
projeto. Essa abordagem fortalece a base financeira do
BRAINFINITY, enquanto aumenta o seu alcance e
impacto dentro da comunidade educacional.
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lll. Elaborac¢éo de uma proposta
de patrocinio atraente

Uma proposta de patrocinio bem elaborada ¢é vital para
atrair e garantir potenciais patrocinadores. Esta deve
ser estruturada para envolver patrocinadores com uma
narrativa clara e persuasiva que destaque o valor do
seu apoio e se alinhe com os seus objetivos. Uma
proposta convincente demonstrara como o patrocinio
beneficia o BRAINFINITY, e cria um impacto
significativo para o patrocinador. Os principais
elementos a serem incluidos sao:

1. Visao geral clara do Projeto BRAINFINITY e o seu
impacto

Comece com uma descricdo sucinta e envolvente da
missao, objetivos e publico-alvo do BRAINFINITY.
Enfatize como o projeto aborda necessidades
educacionais criticas ao promover competéncias
essenciais, como pensamento critico, colaboracao e
alfabetizacdo digital. Para transmitir o impacto do
projeto:

- Use recursos visuais atraentes, como infograficos
ou imagens de eventos passados, para ilustrar o
alcance e o sucesso do projeto.

- Incorpore depoimentos de participantes anteriores,
educadores e membros da comunidade para dar
vida aos beneficios do projeto e conectar-se 10
emocionalmente com potenciais patrocinadores.
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2. Niveis de patrocinio e beneficios especificos

Detalhe varios niveis de patrocinio para oferecer opcdes
de envolvimento flexiveis que se alinhem com diferentes
orcamentos e niveis de envolvimento. Cada nivel deve
incluir beneficios especificos, como:

- Oportunidades de visibilidade: Posicionamento do
logotipo em materiais de marketing, no site do
projeto, em banners de eventos e em destaques nas
redes sociais.

- Participacao em eventos: oportunidades para
patrocinadores comparecerem ou participarem em
eventos, permitindo o envolvimento direto com os
participantes e a comunidade.

- Reconhecimento: Reconhecimento durante eventos
importantes, em comunicados de imprensa e nos
canais de comunicacao do BRAINFINITY.

Personalize essas camadas para atender a uma
variedade de niveis de patrocinio, garantindo que cada
patrocinador receba um valor proporcional a sua
contribuicao. Essa abordagem personalizada demonstra
flexibilidade e capacidade de resposta as necessidades
do patrocinador.

3. Resultados mensuraveis e métricas para
patrocinadores

Defina métricas claras e quantificaveis que o0s
patrocinadores podem esperar como resultado da sua
parceria. Estas podem incluir:

1
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- Visibilidade da marca: impressOes projetadas
através do trafego do site, alcance nas redes sociais
e participacdo em eventos.

- Envolvimento do publico: oportunidades para
patrocinadores interagirem com alunos, professores
e pais, com numeros estimados com base em
eventos anteriores.

- Impacto social: destaque o impacto social positivo
do apoio a educacdo e ao desenvolvimento dos
jovens, apoiado por exemplos ou estudos de caso
de iniciativas anteriores.

Fornecer dados concretos de eventos anteriores do
BRAINFINITY ajuda a mostrar o potencial retorno sobre
o investimento (ROI), reforcando o valor do seu apoio
com resultados tangiveis.

4. Chamada para acao e informacoes de contacto

Conclua com uma chamada para acao forte e clara, que
convide potenciais patrocinadores a juntarem-se a
missao da BRAINFINITY. Expresse entusiasmo sobre a
perspectiva de parceria e descreva 0s proximos passos
para facilitar o acompanhamento. Inclua detalhes de
contato do coordenador de patrocinio do projeto, como
e-mail e numero de telefone, e ofereca-se para agendar
uma reuniao ou ligar para discutir mais.

12
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IV. Desenvolvimento de
contratos de patrocinio

Exemplo de contrato de patrocinio

Um contrato de patrocinio bem estruturado € essencial
para estabelecer expectativas claras e garantir que
tanto o BRAINFINITY quanto os seus patrocinadores
beneficiem da parceria. Cada contrato deve ser
adaptado para atender as necessidades e prioridades
unicas do patrocinador, ao mesmo tempo em que
salvaguarda a integridade e a sustentabilidade do
projeto BRAINFINITY.

Elementos-chave de um contrato de patrocinio

Para criar uma base soélida para colaboracdo, os
contratos devem incluir:

- Niveis de patrocinio definidos e entregas:
descreva o nivel de patrocinio acordado, incluindo
beneficios especificos, como visibilidade,
oportunidades de participacdo e reconhecimento.
Articule claramente o que cada patrocinador
recebera em troca do seu apoio.

- Compromisso com os resultados: especifique as
responsabilidades do BRAINFINITY e do
patrocinador, incluindo cronogramas, obrigacoes
promocionais e expectativas de envolvimento 13
durante os eventos.
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- Termos e Condigoes: Aborde aspetos legais como
termos de pagamento, duragcdo do patrocinio e
condicbes para renovacao ou rescisao. Esses
termos ajudam ambas as partes a entender as suas
obrigacdes e a prevenir potenciais conflitos.

- Clausulas de confidencialidade e exclusividade:
dependendo da natureza da parceria, inclua
clausulas sobre confidencialidade ou exclusividade
do setor para aumentar a confianca e garantir a
satisfacao do patrocinador.

Pode acesder a um modelo para acordos de patrocinio
aqui:
- Contrato de patrocinio - MODELDO.

Ao considerar estes elementos e personalizar cada
contrato de acordo com as necessidades especificas do
patrocinador, o BRAINFINITY pode estabelecer
relacionamentos seguros e mutuamente benéficos que
contribuem para o sucesso e a sustentabilidade do
projeto a longo prazo.

14
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V. Nutrir relacionamentos
com patrocinadores

Construir e manter relacionamentos sélidos com
patrocinadores € essencial para o0 sucesso e crescimento
continuos do BRAINFINITY. Os patrocinadores nao sao
apenas apoiadores financeiros; sdo aliados valiosos que
compartilham um compromisso com o0 avanco da
educacdo e da inovacio. Ao nutrir estes relacionamentos,
o BRAINFINITY pode promover suporte sustentado e abrir
portas para futuras colaboracdes.

Comunicacao e atualizagcoes regulares

A comunicacgao transparente ajuda os patrocinadores a
sentirem-se valorizados e informados sobre o impacto das
suas contribuicbes. Para promover confianca e
responsabilidade:

- Fornegca atualizagcoes regulares: compartilhe
relatorios de progresso sobre as atividades do projeto,
resultados da competicado e quaisquer novos
desenvolvimentos. Destaque formas especificas pelas
quais o seu patrocinio esta a fazer a diferenca, como
conquistas dos alunos ou melhorias do programa.

- Compartilhe histérias de sucesso e meétricas de
impacto: use dados e depoimentos para ilustrar os
efeitos positivos do patrocinio nos alunos e
comunidades. Atualizacbes regulares reforcam o
investimento do  patrocinador em resultados
significativos.

15
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Reconhecimento e Apreciacao

Demonstrar apreco pelos patrocinadores ajuda a
construir um sentido de parceria e boa vontade.
Considere:

« Reconhecimento publico: Reconheca oS
patrocinadores no site BRAINFINITY, nas redes
sociais, em boletins informativos e em eventos. Esta
visibilidade melhora a sua imagem publica e
demonstra gratidao pelo seu apoio.

- Oportunidades de interacao exclusivas: Ofereca
aos patrocinadores oportunidades unicas de se
conectar com alunos, professores e a comunidade
BRAINFINITY. Isso pode incluir convites para
eventos especiais, oportunidades de palestras ou
de observar competicdes em primeira mao.

Oportunidades para maior colaboracao e
envolvimento

Para fortalecer relacionamentos e criar parcerias
duradouras, explore formas de envolver patrocinadores
além do apoio financeiro:

- Convide patrocinadores a participar em eventos
e workshops: incentive o0s patrocinadores a
participar em workshops, sessdes de formacao ou
outras atividades do projeto, permitindo que estes
contribuam com a sua experiéncia e criem um
sentido de propriedade compartilhada. 16
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« Co-Crie Desafios BRAINFINITY: Envolva

patrocinadores no desenvolvimento de novos
desafios ou conteudo educacional, alinhando a sua
marca com a abordagem inovadora do
BRAINFINITY. Essa colaboracdo aprofunda o seu
envolvimento e aprimora os recursos do projeto.

Ao cultivar essas conexdes, o BRAINFINITY pode
transformar patrocinadores em defensores
entusiasmados, criando um ambiente colaborativo que
enriquece o projeto e fornece suporte continuo.

-
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VI. Esboco do plano de
marketing

Um plano de marketing bem estruturado € crucial para
criar conscientizacdo e entusiasmo pelas das
competicbes BRAINFINITY, bem como para envolver
participantes, educadores e patrocinadores. Este plano
fornece um roteiro para atingir efetivamente o publico-
alvo e atingir os objetivos do projeto através de esforgos
estratégicos de marketing.

Componentes-chave

1. Identificacao do publico-alvo

- Defina claramente os publicos-alvo primario e
secundario para concentrar os esforcos de
marketing onde estes terdo mais impacto. Os
publicos-alvo principais incluem:

a) Primario: Estudantes (como participantes da

competicdo), professores, pais e instituicbes

educacionais.

b) Secundario: potenciais patrocinadores,

organizacdes comunitarias e media local.

- Conduza pesquisas de publico para entender as
necessidades, interesses e canais de comunicacao
preferidos de cada grupo. Adaptar mensagens para
ressoar com cada publico garante envolvimento e
participacdo mais eficazes. 18
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2. Principais mensagens e canais de comunicacao

a)

Desenvolva mensagens-chave concisas e

convincentes que destaguem os aspetos e beneficios
unicos de participar nas competicoes BRAINFINITY.
Por exemplo:

- Enfatize a oportunidade para os alunos

desenvolverem competéncias essenciais do século
XXI, como resolugcdo de problemas, através do
trabalho em equipa e alfabetizacdo digital.

- Mostre o impacto positivo nas instituicoes

educacionais através de métodos de ensino
inovadores e maior envolvimento dos alunos.

b) Identifique e utilize os canais de comunicagao mais
eficazes para atingir cada publico-alvo. Eles podem
incluir:

Redes sociais: aproveite plataformas como
Facebook, Instagram e Linkedln para publicidade
direcionada, conteudo envolvente e atualizacdes.
Marketing por e-mail: use boletins informativos e
campanhas por e-mail para manter escolas,
professores e pais informados sobre detalhes e
prazos da competicdo.

Jornais e sites escolares: colabore com instituicoes
educacionais para compartilhar informacdes através
dos seus canais de comunicacgao.

media local e eventos comunitarios: ganhe
exposicao local através de parcerias com jornais
comunitarios, estacoes de radio e eventos
educacionais.
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3. Cronograma e orgamento
Desenvolva um cronograma detalhado descrevendo cada
atividade de marketing, garantindo tempo suficiente para
planeamento, execugao e acompanhamento. Considere
marcos importantes, como:

- Lancamento do edital do concurso.

- Periodos e prazos de inscri¢ao.

- Principais eventos promocionais e contagens

regressivas que antecedem a competicao.

Alogue um orcamento realista para todas as atividades de
marketing, incluindo publicidade, materiais promocionais e
quaisquer custos associados. Isso garante que os
recursos estejam disponiveis para sustentar os esforgos
durante toda a campanha de marketing.

4. Avaliacao e Medicao do Sucesso
Defina métricas especificas para medir a eficacia dos
esforcos de marketing. Estas podem incluir:

- Trafego do site: rastreie visitas ao site BRAINFINITY
e monitore picos de trafego apds iniciativas de
marketing especificas.

- Envolvimento em redes sociais: meca Likes,
compartilhamentos, comentarios e crescimento de
seguidores nas plataformas de redes sociais.

« Numeros de inscricao: monitore o0 numero de
participantes que se inscrevem na competicao,
definindo parametros para avaliar o sucesso dos
esforcos de divulgacao.

- Cobertura da media: monitore as meng¢des na media
local e avalie o alcance e o impacto de qualquer
cobertura obtida.
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« Revise regularmente essas métricas para avaliar o
progresso e identificar areas para melhoria. Essa
avaliacdo continua ajuda a garantir que as
estratégias de marketing permanecam eficazes e
alinhadas com as metas do projeto.

Ao seqguir este plano de marketing estruturado, o
BRAINFINITY pode maximizar a sua visibilidade, atrair
participantes entusiasmados e construir uma base
solida para um envolvimento de longo prazo com
parceiros educacionais € comunitarios.
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VIl. Recursos e modelos
adicionais

Para auxiliar ainda mais no desenvolvimento e
execucao de propostas de patrocinio e planos de
marketing bem-sucedidos, compilamos uma lista de
recursos e modelos valiosos que podem ser acedidos
on-line. Esses recursos incluem exemplos de propostas
de patrocinio bem-sucedidas, planos de marketing e
orientacao sobre como utilizar redes sociais e
ferramentas digitais para alcance eficaz.

1. Modelos de Proposta de Patrocinio

- Modelo de proposta de patrocinio da Canva: um
modelo visualmente apelativo e personalizavel,
adequado para diversas oportunidades de
patrocinio.

- Modelo de proposta de patrocinio da Venngage:
outra opgao personalizavel com foco no design e na
apresentacao clara dos beneficios.

2. Modelos de plano de marketing

- Gerador de plano de marketing da HubSpot: um
modelo de plano de marketing abrangente que
orienta em cada etapa da criacao de um plano
estratégico.

« Modelo de plano de marketing do Smartsheet:
um modelo detalhado que inclui seccdes para 29
metas, orcamento, publico-alvo e canais.


https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://www.canva.com/templates/?query=sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
https://venngage.com/templates/search/sponsorship
https://www.hubspot.com/acp/planning-inbound-marketing-strategy
https://www.hubspot.com/acp/planning-inbound-marketing-strategy
https://www.hubspot.com/acp/planning-inbound-marketing-strategy
https://www.hubspot.com/acp/planning-inbound-marketing-strategy
https://www.hubspot.com/acp/planning-inbound-marketing-strategy
https://www.smartsheet.com/free-marketing-plan-templates-excel
https://www.smartsheet.com/free-marketing-plan-templates-excel
https://www.smartsheet.com/free-marketing-plan-templates-excel
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« Modelos de plano de marketing Miro: encontre

modelos digitais interativos que podem ser editados
colaborativamente em tempo real.

3. Orientacao sobre a utilizacao de redes sociais e
ferramentas digitais

- Guia de marketing de rede social da Hootsuite:
um guia passo a passo para criar e executar uma
estratégia de marketing de midia social.

« Modelo de marketing de rede social do Buffer:
um modelo para download para ajudar a planear e
programar o seu conteudo de redes sociais.

- Sprout Social Redes Sociais: recursos para criar
uma estratégia de redes sociais, incluindo modelos,
guias e listas de verificacao.

Esses recursos e modelos podem melhorar
significativamente a sua capacidade de elaborar
propostas de patrocinio atraentes e executar planos de
marketing eficazes. Utilize-os para garantir que os seus
esforcos de divulgacdo sejam organizados, profissionais
e impactantes.
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https://miro.com/templates/
https://miro.com/templates/
https://miro.com/templates/
https://miro.com/templates/
https://miro.com/templates/
https://miro.com/templates/
https://blog.hootsuite.com/how-to-create-a-social-media-marketing-plan/
https://blog.hootsuite.com/how-to-create-a-social-media-marketing-plan/
https://blog.hootsuite.com/how-to-create-a-social-media-marketing-plan/
https://blog.hootsuite.com/how-to-create-a-social-media-marketing-plan/
https://buffer.com/library/social-media-templates/
https://buffer.com/library/social-media-templates/
https://buffer.com/library/social-media-templates/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
https://sproutsocial.com/insights/social-strategy/
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VIIl. Conclusao

O Plano de Marketing BRAINFINITY fornece uma
estrutura abrangente para promover o projeto, envolver
stakeholders e garantir parcerias valiosas. Ao alavancar
alcance direcionado, uma estratégia de patrocinio
atraente e taticas de marketing bem definidas, o plano é
projetado para maximizar o impacto e a sustentabilidade
das competicoes BRAINFINITY.

Os recursos € modelos incluidos oferecem ferramentas
praticas para dar suporte a esses esforcos, garantindo
que todos os parceiros e membros da equipa estejam
equipados para contribuir efetivamente. A medida que
avangamos, este plano servira como um documento vivo,
adaptavel as necessidades em mudanca e as
oportunidades emergentes.

Convidamos todos os stakeholders — participantes,
educadores, patrocinadores e membros da comunidade
— a colaborar connosco neste esforco. Juntos, podemos
criar experiéncias educacionais duradouras que equipam
os jovens alunos com as competéncias de que precisam
para prosperar num mundo em constante evolugao.

Para mais detalhes ou duvidas, consulte as informacdes
de contacto fornecidas na seccao de proposta de
patrocinio e sinta-se a vontade para entrar em contacto
com a nossa equipa.

Opcional: Chamada para acao

Dependendo do publico, pode incluir uma breve chamada 24
para acao no final:
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- Para membros da equipa e parceiros: reforce a
necessidade do comprometimento deles e convide-
os a participar ativamente da implementacido do
plano.

- Para possiveis patrocinadores: incentive-os
diretamente a entrar em contacto e discutir
oportunidades de parceria.

- Para instituicoes educacionais e participantes:

incentive escolas e alunos a participar na
competicao e fazer parte da jornada BRAINFINITY.
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